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LA BASE DE DONNEES HYLTEL
18 BASE DE DONNEES AGRICOLE EN FRANCE

90%
ov

Des moyennes et grandes

exploitations agricoles francaises

215 000

p MOYENNES
8- ET GRANDES
// » EXPLOITATIONS

De la SAU en France

A4

Du cheptel bovin

6700 -

en France

<é b\ Q

/ *
2\ C'J@‘ oo
Base INSEE Primes PAC
’\ 13 M sirets actifs % 1,7 M lignes N E Pa
Permis de Base groupe
construire mutalisée

k 6834 accords/an | 2,7 M lignes
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LA BASE HYLTEL

LES CRITERES POUR OPTIMISER VOTRE CIBLAGE

FICHE D'IDENTITE
DE L'EXPLOITATION

Raison sociale, adresse postale
Téléphones fixes, portables, e-mails
Associés (Nom, Prénom)

Année de naissance du plus jeune associé

Orientation principale
Agriculture conventionnelle / Bio
Entreprise de travaux agricoles
Accord de permis de construire

Production Brute Standard (PBS)
Nombre de salariés
Primes PAC

AFFINITES &
COMPORTEMENTS
CRITERES AFFINITAIRES

Environnement

Politique & économie ! .
Gestion et droit

agricole

Commercialisation Machir]isme
Techniques culturales Marches
Météo

Techniques d'élevage

CRITERES COMPORTEMENTAUX

Dynamiques:

exploitations en fort développement
sur les 3 dernieres années

Elus:

exploitants agricoles avec une

fonction élective (maires, conseillers,...)

PRODUCTION

PRODUCTIONS VEGETALES

SAU, SCOP

Grandes cultures:

blé, mais grain, orge, soja, colza
Cultures industrielles :
betterave, pomme de terre, Iégumes
Cultures fourrageres:
mais fourrage, prairie

PRODUCTIONS ANIMALES

Aviculture :

volaille chair, poule pondeuse
Bovins :

vache laitiere, vache allaitante
Porcins :

naisseur, engraisseur, post sevreur

DIVERSIFICATION

Tourisme rural
Vente directe
Méthanisation

CULTURES SPECIALISEES

Arboriculture
Maraichage
Viticulture
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POTENTIEL DES EXPLOITATIONS |}

o PAR CANAL DE
COMMUNICATION

215000

adresses
postales

" 200 000
teléphones
fixes

125 000

téléphones
portables

100 000

adresses
e-mails
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LA BASE HYLTEL
DES SOLUTIONS ADAPTEES A CHAQUE BESOIN

VENTE DE DATA CAMPAGNE SMS,
POSTALE, E-MAIL

Q Vetoquinol

Texte du message
vendredi 6 janvier

Le laboratoire Vétoquinol s'engage
pour la santé des veaux, découvrez
comment en suivant ce lien
clic-ici.fr/Ucq7K

STOP 36200

P Nettoyage et enrichissement de votre base P Envoi d’un message ciblé pour provoquer
de données une réaction immédiate

PACK SALON AGRICARTES

CARTON
D’INVITATION

< ANNONCEUR

RELANCE SMS

D Création de trafic utile sur un salon » Communication personnalisée et impactante

CAMPAGNE TELEMARKETING POST TEST

Dt ticn de pogEts i RECEPTION

EUSINESS SOUVENIR ‘P

§LECTU RE

ANAINEE
CEETMTeThE INCITATION " -
A L'ACTION INTERET DES

DATA MESSAGES

Barse de s 1 ualifase

appelem L} MEMORISATION

O MESSAGES

P Détection de projets, prise de rendez-vous, P Etude d'impact de votre campagne
recrutement, qualification de base de marketing direct
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LA BASE HYLTEL

NOS ENGAGEMENTS POUR LA
PROTECTION DES DONNEES

livrées a nos clients (lien ftp et fichier chiffré par un
mot de passe communiqué indépendamment)

G SECURISATION des données recues, traitées et

limitant aux informations strictement nécessaires
(principe de minimisation)

ﬁ OPTIMISATION des données collectées en se

. RESPECT des personnes par l'utilisation systématique
.. de basesrepoussoir (historisation et exclusion des
Ie? demandes de désabonnement)

@ h Itel Conseils et services en marketing direct agricole



POTENTIEL DES EXPLOITATIONS |}

o PAR CANAL DE
COMMUNICATION

COURRIER E-MAIL SMS
ALSACE
CHAMPAGNE-ARDENNE 22 012 10 870 13 481
LORRAINE
AQUITAINE
LIMOUSIN 34768 14 813 19 390
POITOU-CHARENTES
AUVERGNE
RHONE-ALPES 26 015 11 654 15 351
BOURGOGNE
ERANCHE-COMTE 15140 7716 9 694
BRETAGNE 16 592 8705 10 396
CENTRE-VAL DE LOIRE 12772 6474 8 039
ILE-DE-FRANCE 3274 1542 1879
LANGUEDOC-ROUSSILLON
MIDI-PYRENEES 30 596 12174 15944
NORD-PAS-DE-CALAIS
PICARDIE 15270 7 850 9 940
NORMANDIE 13873 6400 8 331
PAYS DE LA LOIRE 16 447 8 071 10 254
PROVENCE-ALPES
COTE D'AZUR 8 241 3228 4184

TOTAL 215000 99 497 126 883
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POTENTIEL DES EXPLOITATIONS J}

A

.-
7 PAR SURFACE

NOMBRE SAUMOYENNE| SAU SAU SAU
EXPLOITATIONS (HA) <50 |50A149| >=150
ALSACE
CHAMPAGNE-ARDENNE 22 012 17 5804 7295 7 037
LORRAINE
AQUITAINE
LIMOUSIN 34768 86 11380 5 647 15348
POITOU-CHARENTES
AUVERGNE
RHONE-ALPES 26 015 84 7 841 3704 12783
BOURGOGNE
FRANCHE.COMTE 15140 133 2728 5100 6244
BRETAGNE 16 592 79 3723 2 057 9819
CENTRE-VAL DE
LOIRE 12772 145 1683 5158 5146
ILE-DE-FRANCE 3274 157 320 1421 935
LANGUEDOC-
ROUSSILLON 30 596 80 10 594 3965 13427
MIDI-PYRENEES
NORD-PAS-DE-CALAIS
PICARDIE 15270 17 2365 5056 7009
NORMANDIE 13873 13 1998 4 046 6904
PAYS DE LA LOIRE 16 447 99 3080 3692 8 578
PROVENCE-ALPES
COTE DAZUR 8 241 68 3531 753 1981

TOTAL 215000 107 55047 47894 952M
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POTENTIEL DES EXPLOITATIONS l
Y2 CEREALES

Y
NOMBRE SURFACE E-MAlL | TELEPHONE
EXPLOITATIONS | MOYENNE (HA) PORTABLE
ALSACE
CHAMPAGNE-ARDENNE 13446 153 7320 9362
LORRAINE
AQUITAINE
LIMOUSIN 18762 108 9014 12012
POITOU-CHARENTES
AUVERGNE
RHONE-ALPES 10 597 105 5675 7 448
BOURGOGNE
FRANCHE.COMTE 8015 173 4549 5790
BRETAGNE 10 941 88 6363 7743
CENTRE-VAL DE LOIRE 9 865 160 5325 6745
ILE-DE-FRANCE 2333 172 1312 1631
LANGUEDOC-ROUSSILLON
MIDI-PYRENEES 13 967 98 6488 8503
NORD-PAS-DE-CALAIS
PICARDIE 11804 130 6 631 8 481
NORMANDIE 9242 130 4936 6 522
PAYS DE LA LOIRE 10336 114 5718 7383
PROVENCE-ALPES
COTE D'AZUR 1361 106 656 857

TOTAL 120 669 63 987 82477
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POTENTIEL DES EXPLOITATIONS
2 CULTURES INDUSTRIELLES

NOMBRE SURFACE EMAlL | TELEPHONE
EXPLOITATIONS | MOYENNE (HA) PORTABLE
ALSACE
CHAMPAGNE-ARDENNE 4245 155 24M 3063
LORRAINE
AQUITAINE
LIMOUSIN 1553 111 794 1009
POITOU-CHARENTES
AUVERGNE
RHONE-ALPES 1395 93 714 905
BOURGOGNE
FRANCHE.COMTE 735 196 439 539
BRETAGNE 1863 82 997 1271
CENTRE-VAL DE LOIRE 1806 171 1143 1400
ILE-DE-FRANCE 1367 188 827 1014
LANGUEDOC-ROUSSILLON
MIDI-PYRENEES 1313 78 580 745
NORD-PAS-DE-CALAIS
PICARDIE 10 031 134 5848 7490
NORMANDIE 3084 154 1813 2309
PAYS DE LA LOIRE 793 114 433 535
PROVENCE-ALPES
COTE D'AZUR 799 68 331 415

TOTAL 16 330 20 695
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POTENTIEL DES EXPLOITATIONS B

‘.:.‘ VITICULTURE
NOMBRE SURFACE E-MAIL | TELEPHONE
EXPLOITATIONS | MOYENNE (HA) PORTABLE
ALSACE
CHAMPAGNE-ARDENNE 3990 5 1711 2026
LORRAINE
AQUITAINE
LIMOUSIN 2321 7 764 1027
POITOU-CHARENTES
AUVERGNE
RHONE-ALPES 1158 6 538 679
BOURGOGNE
FRANCHE-COMTE 1043 é 529 625
BRETAGNE
CENTRE-VAL DE LOIRE 305 6 142 182
ILE-DE-FRANCE
LANGUEDOC-ROUSSILLON
MIDI-PYRENEES 2523 8 776 1080
NORD-PAS-DE-CALAIS
PICARDIE 246 5 114 133
NORMANDIE
PAYS DE LA LOIRE 209 6 90 110
PROVENCE-ALPES
COTE DAZUR 1028 9 297 415

TOTAL
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POTENTIEL DES EXPLOITATIONS J}

‘@% BOVINS

NOMBRE MOYENNE |MOYENNE E-MAIL TELEPHONE
EXPLOITATIONS VL VA PORTABLE
ALSACE
CHAMPAGNE-ARDENNE 7 887 67 64 4488 5708
LORRAINE
AQUITAINE
LIMOUSIN 14 464 58 68 6 480 8 959
POITOU-CHARENTES
AUVERGNE
RHONE-ALPES 16 117 51 65 7312 10 081
BOURGOGNE
FRANCHE.COMTE 8792 59 88 4553 6 057
BRETAGNE 10 740 66 49 6189 7 444
CENTRE-VAL DE LOIRE 3098 67 75 1682 2148
ILE-DE-FRANCE 256 77 59 158 180
LANGUEDOC-ROUSSILLON
MIDI-PYRENEES 11205 55 57 4395 6 057
NORD-PAS-DE-CALAIS
PICARDIE 6 827 62 53 3817 4910
NORMANDIE 9 452 69 57 4 658 6 249
PAYS DE LA LOIRE 10 544 63 71 5477 7260
FROVENGEALFES 646 44 70 301 406

COTE D'AZUR

TOTAL

100 028

49 510

65 459
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POTENTIEL DES EXPLOITATIONS i
¥ PORCINS

NOMBRE MOYENNE E-MAIL | TELEPHONE
EXPLOITATIONS TRUIES PORTABLE
ALSACE
CHAMPAGNE-ARDENNE 188 178 124 148
LORRAINE
AQUITAINE
LIMOUSIN 470 188 293 350
POITOU-CHARENTES
AUVERGNE
RHONE-ALPES 305 134 176 233
BOURGOGNE
FRANCHE-COMTE 157 127 108 121
BRETAGNE 2076 205 1296 1609
CENTRE-VAL DE LOIRE 161 207 13 18
ILE-DE-FRANCE 4 170 3 4
LANGUEDOC-ROUSSILLON
MIDI-PYRENEES 354 17 207 231
NORD-PAS-DE-CALAIS
PICARDIE 359 125 235 283
NORMANDIE 289 177 185 230
PAYS DE LA LOIRE 651 160 463 539
PROVENCE-ALPES
COTE D'AZUR 18 100 12 12

TOTAL
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POTENTIEL DES EXPLOITATIONS I
‘@ OVINS CAPRINS

NOMBRE E-MAlL | TELEPHONE
EXPLOITATIONS PORTABLE
ALSACE
CHAMPAGNE-ARDENNE 849 429 579
LORRAINE
AQUITAINE
LIMOUSIN 4431 1831 2488
POITOU-CHARENTES
AUVERGNE
RHONE-ALPES 2856 1268 1707
BOURGOGNE
FRANCHE-COMTE 126 608 818
BRETAGNE 288 147 179
CENTRE-VAL DE LOIRE 924 502 622
ILE-DE-FRANCE 70 53 55
LANGUEDOC-ROUSSILLON
MIDI-PYRENEES 4804 1863 2418
NORD-PAS-DE-CALAIS
PICARDIE 452 257 313
NORMANDIE 466 246 306
PAYS DE LA LOIRE 667 338 472
PROVENCE-ALPES
COTE D'AZUR 128 398 560

TOTAL 7 940 10 517
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LA BASE HYLTEL
POTENTIEL DES EXPLOITATIONS EN LIGNE

| LES DONNEES PRINCIPALES ACTUALISEES TOUS LES MOIS |

CALCULEZ VOUS-MEME en toute autonomie le potentiel
d’'exploitations pour vos campagnes de marketing direct

Je me connecte avec
mes identifiants
www.potentielagri.fr

w

Je sélectionne mes
criteres de ciblage

(vaches laitieres, surface
en blé, SAU...)

Je choisis ma zone
géographique

nationale, régionale,
départementale *

J'obtiens mon
potentiel multicanal

(adresses postales,
portables, e-mails)

=le

Je demande mes identifiants Par mail :
pour accéder gratuitement a infohyltel@hyltel.fr
I'outil de décompte en ligne

Conseils et services en marketing direct agricole @ h Itél
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RETROUVEZ TOUTE
L’ACTUALITE
DU MARKETING DIRECT AGRICOLE

sur WWW. hyltel.fr
EEsE

i

ET SUIVEZ-NOUS SUR

MEDIA DATA SERVICES

infohyltel@hyltel.fr
www.hyltel.fr

4 hyltel
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